
第二届江苏品牌农产品营销促销大赛
暨第三届苏货新农人互联网营销大赛

参赛说明

第二届江苏品牌农产品营销促销大赛暨第三届苏货新

农人互联网营销大赛赛事组委会为保证大赛公正、公平、公

开、有序进行，特将赛事流程等相关事宜说明如下：

一、参赛对象

（一）第二届江苏品牌农产品营销促销大赛

已入选《中国农业品牌目录》《江苏农业品牌目录》的

江苏省内农产品区域公用品牌。

（二）第三届苏货新农人互联网营销大赛

户口所在地或工作所在地为江苏省内的年满 18 周岁的

地方县域及乡镇干部、益农信息社地方信息员、农业合作社

经营及销售人员、家庭农场负责人、地方农业电商平台相关

人员及其他返乡入乡创业创新人员，各类技工（职业）院校、

高等院校有学籍的在校学生。鼓励农产品区域公用品牌的营

销团队参赛。

二、赛事流程

（一）7 月 1 日-15日

参赛品牌持有单位在线填写大赛报名表，并提交一个时

长在 15 秒至 3 分钟之间、适合网络传播的品牌宣推视频，

重点体现品牌市场定位、产品策略及营销传播等方面特色亮

点。同时提交 2 个适宜网络营销的品牌产品，进入新农人大



赛的初赛选品库。

选品入库指引：

1. 入库的品牌农产品应由参赛农产品区域公用品牌的

授权主体生产，授权主体具有一定的电商运营、物流、售后

基础为佳；

2. 考虑到赛程跨度较大（7 月至 10 月），建议选品时

充分考虑产品规格、品质、包装、保鲜、库存等因素，兼顾

时令鲜食产品和延伸加工产品；

3. 选品适宜网络渠道推广或销售，基本信息完整，相关

证码真实、齐全、有效，外包装规范且无侵权风险。

（二）7 月下旬至 10 月上旬

赛事组委会以设区市为单位，组织新农人选手进行初赛

报名，从初赛选品库内抽签选定农特产品（含区域公用品牌

提交的品牌产品），按照赛程时间要求分别进行短视频创作、

宣推和直播销售。各设区市选拔赛赛程时间根据地方组织安

排另行通知。

（三）10月中旬

赛事组委会综合各设区市选拔赛结果，公布晋级省决赛

的区域公用品牌和新农人选手名单。晋级的区域公用品牌可

根据时令季节，重新提交一批品牌产品进入新农人大赛决赛

选品库，供晋级的新农人选手再次抽签使用，同时上传一批

优质宣推素材，授权给决赛选手创作使用。

（四）10月下旬



赛事组委会组织省决赛，综合评出第二届江苏品牌农产

品营销促销大赛金奖 2 个、银奖 5 个、铜奖 8 个，第三届苏

货新农人互联网营销大赛一等奖 1 名，二等奖 2 名，三等奖

3 名，及系列荣誉奖项若干。

（五）11月上旬

赛事组委会组织赛事总结和表彰，进行赛事成果展演。

三、赛制规则及成绩组成

（一）江苏品牌农产品营销促销大赛

品牌初赛成绩由三部分组成：一是品牌短视频作品主观

评分，由赛事裁判组对农产品区域公用品牌报名提交的参赛

短视频评分形成，评分内容为：视频脚本创意、视频结构完

整、品牌故事的准确描述、品牌特征及差异化呈现；二是品

牌在新农人大赛初赛短视频创作赛道的累计成绩；三是品牌

在新农人大赛初赛直播销售赛道的累计成绩。

晋级决赛的品牌个数为参赛品牌总数的 60%（按四舍五

入取整），根据初赛成绩从高到低依次排序得出。

晋级品牌的决赛成绩由三部分组成：一是品牌初赛成绩；

二是品牌在新农人大赛决赛短视频创作赛道的累计成绩；三

是品牌在新农人大赛决赛直播销售赛道的累计成绩。

（二）第三届苏货新农人互联网营销大赛

1、短视频创作初赛

新农人需按各设区市初赛时间要求，在赛事组委会指定

平台抽签并创作短视频（15秒-3 分钟），带指定话题（#苏



货新农人视频挑战赛+抽中的农产品区域公用品牌名称）发

布于抖音、视频号，同时上传原视频及发酵数据截图（包括

浏览、点赞、收藏、转发、评论数）至赛事指定平台。未按

时完成上传者，成绩作废。

新农人选手短视频初赛主观分参照短视频脚本创意、视

频结构完整、产品的专业化描述、产品特征及差异化呈现等。

新农人选手短视频初赛客观分参照短视频浏览、点赞、

收藏、转发、评论等数据。

初赛成绩组成：初赛主观分+初赛客观分。（该成绩同

步折算计入参加品牌大赛的品牌初赛成绩）

2、直播销售初赛

新农人需遵循各设区市初赛的实际赛事规则参与比赛。

新农人选手直播销售初赛主观分参照直播准备（主播形

象、直播间搭建、直播画面流畅稳定，产品的静态展示、商

品链接）、直播表现及售后（产品特征及卖点介绍、销售产

品展示方法、引导用户购买技巧、评论与回复的处理技巧）。

新农人选手直播销售初赛客观分依照直播数据及复盘：

直播时长、观看人数、新增粉丝数、点赞量、订单量、订单

金额等数据。

初赛成绩组成：初赛主观分+初赛客观分。（该成绩同

步折算计入参加品牌大赛的品牌初赛成绩）

3、短视频创作决赛

决赛选手需在赛事组委会指定平台抽签选取两个产品

作为决赛宣推对象，赛事组委会将在提供一部分视频指定素

材的基础上，组织选手对抽签选中的产品进行采风拍摄。选

手必须在规定的赛程时间内完成这两个产品的短视频制作，



赛事组委会组织裁判组于决赛当日现场评分。

新农人选手短视频决赛主观分参照短视频脚本创意、视

频结构完整、产品的专业化描述、产品特征及差异化呈现等。

新农人选手短视频决赛赛客观分参照短视频浏览、点赞、

收藏、转发、评论等数据。

决赛成绩组成：决赛主观分+决赛客观分。（该成绩同

步折算计入参加品牌大赛的品牌决赛成绩）

4、直播销售决赛

新农人需按决赛要求，在指定平台抽签后于决赛场地进

行直播销售，赛事组委会组织裁判组现场评分。直播结束后

24 小时内，选手需在赛事指定平台上传决赛场次的 3-5 分钟

连续直播片段、直播数据截图（含观看人数、新增粉丝、点

赞量、订单量、订单金额），并填写相关数据。未按时完成

上传者，成绩作废。

决赛成绩组成如下：

新农人选手直播销售决赛主观分参照直播准备（主播形

象、直播间搭建、产品的静态展示、商品链接）、直播表现

及售后（产品特征及卖点介绍、销售产品展示方法、引导用

户购买技巧、评论与回复处理技巧、赛后清场及环保）。

新农人选手直播销售初赛客观分参照直播数据及复盘：

直播时长、观看人数、新增粉丝数、点赞量、订单量、订单

金额等数据。

决赛成绩组成：决赛主观分+决赛客观分。（该成绩同

步折算计入参加品牌大赛的品牌决赛成绩）

四、奖项设置

（一）第二届江苏品牌农产品营销促销大赛



金奖 2 个、银奖 5 个、铜奖 8 个。结合赛程中的品牌流

量、大众裁判投票情况，增设网络人气品牌奖若干。

（二）第三届苏货新农人互联网营销大赛

初赛完赛时，按各设区市选出市级一等奖 1 名，二等奖

2 名，三等奖 3 名，优胜奖 10 名；决赛完赛时，选出一等奖

1 名，二等奖 2 名，三等奖 3 名，优胜奖若干。根据赛事短

视频作品和选手直播销售订单量及金额等客观数据设最佳

人气作品和直播带货冠军奖项。

五、违规不计分项

参赛过程中有下述情况，经赛区裁判员、裁判组长及督

导人员核实后，成绩计 0 分，取消参赛资格：

1.参赛过程或参赛作品中出现法律法规规定的禁忌用语；

2.参赛过程或参赛作品中传播不良理念；

3.参赛时直播品类或参赛作品中品类非组委会指定品类；

4.其他严重不文明行为；

5.其他经竞赛组委会督导组认定的违反参赛规则的行为。

六、注意事项

本次赛事最终解释权归赛事组委会所有。
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